
Nyt Faktalink
Et redesign



AGENDA

1. Demo

2. Baggrund og overvejelser før redesign

3. Brugeradfærd har ændret sig

4. Udviklingsprocessen



Demo



Baggrund og 
overvejelser for redesign



Fokus for re-design af Faktalink

• Hæve kvaliteten af indhold og layout

• Lave nye tiltag, forbedre produktet, så det rammer tidens behov, og understøtter unges 
adfærd

• Skarpere indhold. Fx. opdeling af fakta og analyse, så det ikke blandes så meget sammen

(Teknologiløft)

Re-design er ikke:

- en re-branding (i stedet et evolutionært design)
- ny redaktionel linje fx. mere journalistik eller indhold der matcher specifikke læringsmål



Før og efter

Gamle Faktalink Nyt Faktalink
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Før og efter

Gamle Faktalink Nyt Faktalink



Redesign af Faktalink
Nogle af de spørgsmål vi stillede os selv i starten

Hvordan kan vi …

… skabe hurtigt overblik over et emne?
… lagdele stoffet, så det kan bruges på flere niveauer?
… blive DR2’s “Deadline”-program for brugerne? (metaforisk)



Brugeradfærd har 
ændret sig



Skanne, skimme, læse, skippe.

Brugerne skifter mellem 4 læsemønstre i digitale tekster:

Skanne: At finde specifikke informationer

Skimme: At skaffe sig overblik

Læse: At gå i dybden

Skippe: At vælge fra

https://www.copenux.dk/laesemoenstre



Læsevenlighed på skærme

Line length + font size + line height = comfortable reading

https://kickpoint.ca/the-readability-formula-making-your-website-easy-to-read/

Antal tegn per linie

https://blog.designary.com/p/the-optimal-text-line-length-for-readability



Mindske forstyrrelser → fokus på tekst og indhold

Almindelig artikel fra tv2 Safari-browserens læsetilstand



Om Navigation

→ sidemenu

https://uxtools.co/blog/ux-design-for-navigation-menus/ 



Ny adfærd skal understøttes bedre
Det må dog ikke gå ud over lødigheden og sagligheden.

REDAKTION DEV+UX

Struktuering af indhold

Brugbart indhold i chunks Overskueligt

Brugervenligt
Relevant og troværdigt

Indbydende
Flere visuelle informationer



Udviklings-
processen



Kundeundersøgelse

• Bruges til Historie- og Samfundsfag
• Lange uoverskuelige artikler og ikke-brugbare kilder

Over 20 dybdegående interviews



Allerførste udkast

Blev brugertestet (inkl. varianter)



CMS’et

Gamle Faktalink Nyt Faktalink

Nyt CMS og migrere indhold manuelt



Udpluk fra brugertests 

Sidemenu fungerer godt på både desktop og mobil



Udpluk fra brugertests

Unge ved ikke man kan trykke på kildehenvising



Udpluk fra brugertests

Opdeling af ”Citerede kilder” og ”Anbefalede links”



Udpluk fra brugertests – selve indholdet

• Brugerne finder hurtigere det de søger

• Siderne må gerne være lange

• Brugerne scroller og skimmer, så luft og 
plads er godt

• Overskrifter i teksten letter og giver 
hurtigt overblik

• Opdeling i mange små afsnit/bokse gør 
det lettere at læse



Giv input eller vær med:
skriv til pewe@dbc.dk
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